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臺灣自行車輸出業同業公會 

2027～2029年「多元媒體宣傳案」公開招標委託發行辦法 

 

一、源起：臺灣自行車輸出業同業公會(以下簡稱本會)考量人力有限，並為避免與其他

自行車業相關業務資源重疊，不利會員選擇及產業發展，於 115(2026)年 8月 21日

召開的第十二屆第四次理監事聯席會議決議，採公開招標方式，委託民間業者辦理

發行 2027年至 2029年「多元媒體宣傳案」事宜。 

 

二、執行方式：本會決以民間業者投標資格、投標支付本會權利金及計畫書內容(如附

件二，含公司營運績效、與本會暨會員之互動機制、年度與本會合作宣傳之規劃方

案、其他等)三項，總分最高之業者得標。 (招標流程暨文件審查評分說明如附件

一) 

 

三、業者投標資格審查： 

1. 有經營自行車產業社群媒體經驗者 (請舉證)。 

2. 近兩年(2024 年 7 月~2026 年 6 月)執行自行車產業之數位行銷推廣專案的實績

及件數，如 Podcast、直播、行銷宣傳、自行車業者形象影片(請舉證並提供網

路連結，含時間、內容、合約等相關資料)。 

3. 在中華民國註冊之業者 (請附證照影本)。 

4. 投標廠商需於規定時間內，將上述所列之資料掛號郵寄至本會，並以郵戳時間

為憑。 

        

 

四、投標方式 

1. 本次招標時間為三年期，自 2027年 1月 1日至 2029年 12月 31日 

2. 業者保證金: 新台幣 20萬元整，請在 2026年 10月 22日(四)前，開立即期支

票，加註抬頭「臺灣自行車輸出業同業公會」並加蓋「禁止背書轉讓」章，掛

號郵寄支票寄達本會 (或匯入公會指定之帳戶，台新國際商業銀行北師分行，

戶名：臺灣自行車輸出業同業公會，帳號：02610000033200)。未得標者在開標

後，於投標現場退還支票，得標業者至授權(合約)期滿後無息退還。 

3. 投標廠商需於 2026年 10月 22日(四)17:30前，將業者投標資格文件證明、計

畫書及業者保證金，以紙本及電子檔案寄送至本會，以郵戳時間為憑。 

本會地址：110609台北市信義區基隆路二段 189號 5樓。 

本會電子信箱：tba.cycling@msa.hinet.net 

mailto:tba.cycling@msa.hinet.net
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4. 底標:新台幣 50萬，未達底標者視為無效標件。 

 

5. 標單：現場領取。但未如期繳交保證金或提送發行計畫書者，不得領取。 

 

6. 時間及地點：2026 年 11 月 11 日(三)下午 2 時至 4 時 30 分在自行車研發中心

進行投標，逾時視同棄權，完成後隨即開標，並宣布結果。 

 

7. 流標：投標廠商之投標金額均未能超過底標時。 

 

8. 開標：2026年 11月 11日(三)約下午 4時 5分開標。 

 

五、得標者由本會授權使用本會標誌(Logo)。 

 

六、公會處理之事項： 

1. 審查投標者之資格。 

2. 監督得標者正當使用授權。 

3. 通知會員廠商已得標廠商資訊。 

4. 得標者依其得標項目，公會可優先與得標者進行政府相關之補助計畫案。 

 

七、其他事項: 

1. 得標者應與本會簽署合約書，雙方依約執行。 

2. 得標者需於得標後，五日內簽約並將得標之權利金匯入本會指定之帳戶。 

3. 本會為配合執行政府推廣相關政策(如貿易拓銷業務計畫…等)，得標者需共同

配合辦理，以期獲得經費的挹注(若無法配合及執行，本會有權，另尋可配合之

廠商執行 )。 

4. 合約期間，得標者每半年（7月及 12月）須向公會提出執行報告，交由常務理

監事評分，確認執行內容與計畫書內容之合宜性，若平均分數低於 70分，將提

出警告，並請得標者提出改善方案。 

5. 若得標者未能執行其計畫書內容或內容有重大瑕疵或財務困難者，公會有權終

止並經由本會理監事會決議後，終止合作關係，並得另行指定其他廠商合作，

及沒收保證金。 
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臺灣自行車輸出業同業公會 

2027～2029年「多元媒體宣傳案」招標流程暨文件審查評分說明 

說明：臺灣自行車輸出業同業公會(以下簡稱本會)為有效、合理審核投標廠商實力，及

其與本會暨會員之互動，訂定本辦法以「量化投標資格」(10%)、投標金額(40%)、

計畫書內容(50%)，三項分數加權後，合計總得分最高者得標。 

一、  招標流程如下表： 

日期 評分佔比 流程 文件審查內容 

10/22(四) 

17:30 
 收件截止  紙本及電子檔案寄件以郵戳時間為憑。 

10/31(四) 

15:00 
 

第一階段： 

開始進行 

資格審查 

暨 

文件審查 

地點:臺灣自行

車公會會議室 

(地址:110609

台北市信義區基

隆路二段 189號

5樓) 

(每一投標廠商

可派 1人參與) 

1. 有經營自行車產業社群媒體經驗者 

(請舉證)。 

2. 近 2年(2024年 7月~2026年 6月)

執行自行車產業之數位行銷推廣專

案的實績及件數，如 Podcast、直

播、行銷宣傳、自行車業者形象影

片(請舉證，含時間、內容、合約等

相關資料)。 

3. 在中華民國註冊之業者 (請附證照

影本)。 

4. 計畫書。 

保證金：新台幣 20萬元整，請在 115年

10 月 22 日(四)前，開立即期支票，加

註抬頭「臺灣自行車輸出業同業公會」

並加蓋「禁止背書轉讓」章，掛號郵寄

支票寄達本會 (或匯入公會指定之帳

戶)。 

符合上述資格業者，即可進入以下投標階段 

11/11(三) 

14:00 

佔總分 

50% 

第二階段： 

現場業者簡報

（每一業者 20

分鐘） 

簡報內容應包含： 

1. 公司營運績效 

2. 與本會暨會員之互動(如收費優惠及

回饋) 

3. 年度與本會合作宣傳之規劃方案(如

附件一 
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協助會員拓銷等) 

4. 其他 

佔總分 

10% 

第三階段： 

計算業者「量化

投標資格」得分 

近 2年執行自行車產業之數位行銷推廣

專案的實績及件數，如 Podcast、直

播、行銷宣傳、自行車業者形象影片。 

佔總分 

40% 

第四階段： 

開標 

底標 

新台幣 50萬元整 (投標金以萬元為單

位) 

第五階段：評委共同討論、評分後 

計算各投標業者得分 (四捨五入 計算至小數第二位) 

第六階段：評委主席公布最終計分結果 

宣布得標業者 

二、 招標評分方式說明： 

(一)現場業者簡報-計畫書內容  

由現場評審委員評分，其平均數為得分＊50%，為此項目之得分，本項分數占

評鑑內容比重之 50%。  (例：A.75 分  B.65 分  C.90 分  D.90 分  E.80 分) 

(二)量化投標資格 

各投標廠商提供近 2年執行自行車產業之數位行銷推廣專案的實績及件數，占

全部投標廠商發行總冊數之排名為此項目之得分，本項分數占評鑑內容比重之

10%。 

範例如下：      

投標業者 近 2 年專案執行件數 排名 得分 

A 7 件 1 100 

B 6 件 2 80 

C 4 件 5 20 

D 5 件 3 60 

E 5 件 3 60 

 

(三)招標金額 

以各投標廠商現場投標金額，占全部投標廠商總投標金額排名為此項目之得分，

本項分數占評鑑內容比重之 40%。 

範例如下： 

投標業者 投標金額 排名 得分 
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A 185 萬元 1 100 

B 165 萬元 2 80 

C 150 萬元 3 60 

D 140 萬元 4 40 

E 100 萬元 5 20 

 

(四)同分說明 

1. 得分最高者出現多位以上，比較項目順序為：投標金額得分最高者→計畫書

得分最高者→量化招標投標資格得分最高者。 

2. 上述條件仍無法確定得標者，請入選廠商當場重新出價，以投標金額價高者

得標。 

三、 總得分計算案例說明： 

『計畫書內容』+『量化投標資格』+『投標金額』，總分最高者得標。 

分數計算方式如下： 

投標業者 評分範例 

A 

計畫書內容 75*50%=37.5 

量化投標資格 100*10%=10 

投標金額 100*40%=40 

總分 37.5+10+40=87.5 

Ｂ 

計畫書內容 65*50%=32.5 

量化投標資格 80*10%=8 

投標金額 80*40%=32 

總分 32.5+8+32=72.5 

Ｃ 

計畫書內容 90*50%=45 

量化投標資格 20*10%=2 

投標金額 60*40%=24 

總分 45+2+24=71 

D 

計畫書內容 90*50%=45 

量化投標資格 60*10%=6 

投標金額 40*40%=16 

總分 45+6+16=67 

E 計畫書內容 80*50%=40 
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量化投標資格 60*10%=6 

投標金額 20*40%=8 

總分 40+6+8=54 
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臺灣自行車輸出業同業公會 

2027～2029 年「多元媒體宣傳案」計畫書 

計畫書內容應包含以下四項： 

1. 公司營運績效 

2. 與本會暨會員之互動(如收費優惠及回饋) 

3. 年度與本會合作宣傳之規劃方案(如協助會員拓銷等) 

執行方式： 

預計成效： 

4. 其他 

附件二 


